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ANALISIS DE PRESENCIA EN TV
COPA DEL REY 2002

VARIABLES DEL ANALISIS

NUMERO DE REFERENCIAS EN TV: NOTICIAS RELACIONADAS
CON LA MARCA CONTROLADA.

TIEMPO DE PRESENCIA: PRESENCIA DE LA MARCA EN PANTALLA
(CON PERSISTENCIA DE MARCA DE 3 SEGUNDOQOS)

GRP'S EN TELEVISION: PORCENTAJE. DEL NUMERO DE
ESPECTADORES DE CADA INSERCION (FUENTE SOFRES).

VALORACION ECONOMICA EN TV: ESTIMACION EN EUROS DEL

TIEMPO DE PRESENCIA, SEGUN TARIFAS DE PUBLICIDAD DE LOS
MEDIOS (APLICACION DE RATIO CORRECTOR DEL 20%).
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ANALISIS DE PRESENCIA EN TELEVISION
TOTAL GENERAL

EL CORTE INGLES
COPA DEL REY 2002

NUMERO DE INSERCIONES 1.041})

GRP'S (NACIONAL IND. 4+ ANOS) 382,4)

TIEMPO DE PRESENCIA (SEG.) 8.730]

VALORACION ECONOMICA 188.904,09]

NUMERO DE INSERCIONES

Valla virtual

GRP'S TIEMPO DE PRESENCIA

Valla virtual
100%
0%
. 0%
Valla virtual

100%

VALORACION ECONOMICA

Va”a Virtual — 188904'09



ANALISIS DE PRESENCIA EN TELEVISION
TOTALES POR SOPORTES

EL CORTE INGLES
COPA DEL REY 2002

TIEMPO DE -
N° DE VALORACION .
SOPORTE INSERCIONES PRESENCIA ECONOMICA GRP'S
(SEG.)
Valla virtual 1.041 8.730 188.904,09 382,4
TOTAL

1.041 8.730 188.904,09 382,4
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